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PUBLICISTICKÝ STYL – opakování

1. Publicistický styl má příjemce především:

a) pobavit

b) přesvědčit

c) informovat

2. Co nepatří mezi vlastnosti publicistického stylu?

a) stručnost

b) neoficiálnost

c) jasnost

3. Kdo byl zakladatelem časopisu Květy?

a) Josef Jungmann

b) Václav Matěj Kramerius

c) Josef Kajetán Tyl

4. Kdo byl vydavatelem Pražských poštovských novin?

a) Václav Matěj Kramerius

b) Václav Thám

c) Karel Havlíček Borovský

5. Který z následujících útvarů publicistického stylu patří mezi analytické?

a) reklama

b) recenze

c) oznámení

6. Který z následujících útvarů publicistického stylu patří mezi beletristické?

a) zpráva

b) inzerát

c) fejeton

7. Jak se nazývá publicistický útvar přinášející informace o určité události, které je autor očitým svědkem např. sportovního utkání?

a) komentář

b) úvodník

c) reportáž

8. Jak se nazývá publicistický útvar, který stručně a výstižně informuje o základních faktech nějaké události?

a) zpráva

b) interview

c) analytický článek

9. Co je automatizace?

a) nové, působivé výrazy např. dopravní infarkt

b) očekávané, předpokládané výrazy např. výzkum veřejného mínění ukázal…
c) odborné výrazy např. investigativní žurnalistika
10. Který z následujících publicistických útvarů je založen na principu střídání otázek               a odpovědí?

a) recenze

b) komentář

c) interview

11. Ve kterém publicistickém útvaru autor nejspíše využije humor?

a) fejeton

b) komentář

c) inzerát

12. Co obsahuje tiráž?

a) technické a vydavatelské údaje

b) slovní doprovod k fotografiím

c) základní informace o tématu

13. Mezi hromadné sdělovací prostředky nepatří:

a) noviny

b) rozhlas

c) email

14. Publicistický projev by měl být:

a) zábavný, subjektivní a nepřipravený

b) aktuální, pravdivý a objektivní

c) nespisovný, neoficiální, stručný

15. Výstavbě textu, kdy nejdůležitější fakta (co, kdy, kde, jak) stojí v úvodu zprávy, se říká:

a) obrácená pyramida

b) odstavcový háček

c) pozdržený úvod

ŘEŠENÍ:

1.c
2.b
3.c
4.a
5.b
6.c
7.c
8.a
9.b
10.c
11.a
12.a

13.c
14.b
15.a
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